


 



 



 



 



 



 



 



 



 



 



 



 



 



 



 



 



 



 وضعيت صنعت پوشاك در جهان

 2011 -(ميليارد دلار)ارزش صادرات پوشاك در كشورهاي صاحب نام 

 صادرات

1 



 كه بوده درصد 37.28 بر بالغ جهان پوشاك صادرات از چين سهم

 آن از پس .داراست را اول ي رتبه جهان كشورهاي ساير ميان در

 .دارد قرار بعدي ي رتبه در درصدي 28.18 سهم با اروپا اتحاديه

2 



 (ميليارد دلار)ارزش صادرات نساجي و پوشاك در كشورهاي صاحب نام

3 



 برابر چندين ويتنام و بنگلادش كشورهاي در پوشاك صادرات سهم

 استنباط اينگونه توان مي نمودار تحليل با .آنهاست نساجي صادرات

 نساجي صادرات ي زمينه در نام صاحب كشورهاي اكثر در كه نمود

 .است چشمگيرتر صادرات در پوشاك سهم پوشاك، و

4 



 واردات

 2011 -( ميليارد دلار)ارزش واردات پوشاك در كشورهاي صاحب نام

5 



  جهان كشورهاي ميان در را پوشاك واردات سهمِ بيشترين اروپا اتحاديه

 انگلستان، فرانسه، ژاپن، ، آلمان متحده، ايالات آن از پس و داراست

 .دارند قرار بعدي هاي رتبه در هلند و اسپانيا كنگ، هنگ ايتاليا،

6 



 وضعيت صنعت پوشاك در ايران
 صادرات

 (ميليون دلار) 91تا  85صادرات نساجي و پوشاك ايران در سالهاي ارزش 

 را پوشاك و نساجي صادرات بيشترين 89 سال در اينكه عليرغم
 كل از پوشاك صادرات سهم ايم، داشته سالها ديگر به نسبت

 .است بوده بيشترين 88 سال در نساجي صادرات
7 



 91تا  85سهم صادرات پوشاك از كل صادرات نساجي ايران در سالهاي 

8 



 (تن) 91تا  85صادرات وزني پوشاك در سالهاي 

9 



 گرفته پيش در كاهشي روند 91 تا 85 سال از كلي طور به ما كشور در پوشاك وزني صادرات مقدار•
 .است

 :كرد اشاره زير عناوين به توان مي كشور پوشاك صادرات كاهش در مؤثر عوامل از 
 

 منجر نهايت در و شده صادراتي كالاي بهاي افزايش موجب كه داخل توليدات براي بالا شده تمام قيمت 1-
 .شد خواهد محصولات اين مشتريان كاهش به
 

 بازار در و بوده شمار انگشت ايراني پوشاك برندهاي دانيم مي كه همانطور :ملي برندهاي ايجاد عدم 2-
 چشمگيري سهم صادرات در تواند نمي معتبر برند داشتن بدون كشور پوشاك صنعت بنابراين .ناشناخته جهاني
 .كند پيدا جهاني بازار در جايگاهي و داشته

 
 20و عليرغم وجود تورم ساليانه بالاي  1391كه در طي سالهاي اخير تا سال سياست تثبيت نرخ ارز  3-

 درصد همچنان از سوي دولت پيگيري مي شد كه اين امر باعث زيان صادركنندگان و در نتيجه از دست
 .گرديدايشان دادن بازارهاي صادراتي 

 
ميباشد كه عمدتاً به علت مشكلات ناشي از قانون كار عدم توسعه مناسب پوشاك به صورت صنعتي  4-

 هاي سرمايه گذاري نامناسب و عدم حمايت مناسب از اين صنعت توسط دولت نيز بي تأثيرسياست  هرچند
 .نبوده است

10 



 91تا  85سهم صادرات پوشاك از كل صادرات غيرنفتي ايران در سالهاي 

11 



 91هريك از توليدات نساجي از صادرات نساجي ايران در سال سهم 

12 



 به مربوط درصد 9 تنها ايران پوشاك و نساجي صادرات ميان در•
   باشد مي پوشاك صادرات

 و نساجي صادرات كل از % 62 به نزديك كه حاليست در اين •
 اروپا اتحاديه در .است پوشاك صادرات به مربوط چين پوشاك

  27 متحده ايالات ، % 92 بنگلادش ، % 56 تركيه ، % 49 هند ، %60
 از % 62.5 اندونزي و % 34 پاكستان ، % 13 كره و % 78 ويتنام ، %

 .است پوشاك صادرات به مربوط پوشاك و نساجي صادرات كل
 صادرات كل از پوشاك صادرات سهم بودنِ ناچيز به توجه با•

 كليدي صنعت اين ي توسعه عدم دلايل كشور، پوشاك و نساجي
 بررسي و بحث جاي صادرات در آن بودن ناموفق و كشور در

 !!!!.دارد بيشتر
13 
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Understanding fashion includes knowing many specific fashion and 

apparel terms. 

What is Style?? 

A particular design, shape or type of apparel item. The style of the garment is 

determined by the distinct features that create its overall appearance. 

What is fashion?? 

The display of the currently popular style of clothing. A fashion is the 

prevailing type of clothing that is favored by a large segment of the public at 

any given time and influenced by Social, Political, Economical and Artistic 

media. 

What is difference between style and fashion?? 

Styles come and go. Fashion is always here in some form. Fashion reflects a 

continuing process of change in the styles of apparel that are accepted 



What is Apparel? 

Any and all men’s, women’s, and children’s wear  

clothing is called as an ‘Apparel’ 

What is Garment? 

 Any article of apparel, such as a dress, suit, coat, 

evening gown or sweater. 

What is Garment components? 

 Any part of garment like sleeves, cuff, collar, 

waistband, etc are called as Garment components 

. 



 

Silhouette: The shape of the clothing style.  

 

It is formed by the width and length of the 

neckline, sleeves, waistline and pants or skirts.  

 

If you were to squint your eyes and look at a 

suit, dress or coat, the outline (shape) of the 

garment would show its silhouette.  

 

Silhouettes are always changing in fashion. The 

general direction that a silhouette takes (wider-

narrower-longer-shorter) shows a fashion trend.   



Silhouette of fashion cycle 
 

Three specific silhouettes have separately rise, and fall in popularity; 

                     @ BELL 

STRAIGHT-TUBULER BUSTLE-BACK FULLNESS BELL 





Hi fashion:: High fashion are the 

latest or newest fashions. They 

are usually of top quality, with 

fine workmanship and beautiful 

fabrics. Because of the quality, 

they are expensive. High fashion 

styles originate from top name 

designers in leading fashion 

cities.  

Details of high fashion filter down 

into generally accepted fashions. 





Clothes to cater to a wider range of customers, producing ready-to-wear clothes in large 

quantities and standard sizes. 

Less costly materials and construction techniques, creatively used, produce affordable 

high street fashion. Standardized sizing is used, trims and notions are scaled down but 

still try to keep the look of designer clothing. 

Other names for mass-market:- 

ready-to-wear, off the rack. 

e.g.:-old navy, target 

 

They copy trends and movies. 

 

They don’t work on inspiration or any specific story. 

           

Indian markets- Global desi, Westside…. 



Fad: A temporary, passing fashion. It is an item or look that has great appeal to many 

people for a short period of time.  

Ti is usually pout of the ordinary. A fad becomes popular fast, and the dies out quickly. 
 

Craze: Craze is like a fashion because it is a passing love for a new fashion. However, this 

has a display of emotion or crowd excitement with it. Store have a hard time keeping such 

items in stock because people are so eager to buy them. 



Ready to wear:  Those garments that are mass-

produced in factories. They are manufactured in 

quantity according to standard sizes. Each garment 

design has thousand made. They are all alike and 

are for sale in many sizes. 

Consumers: Those who buy and wear the garments. 

Consumers purchase and use apparel as well as 

other economics goods. Consumers are very 

important in determining what fashion will or will 

not become popular. 

 

Retail Store: Sell to consumers. They advertise and 

sell their items directly to the general public. Retail 

stores include department stores, chain and 

discount or factory outlet. 
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